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USYTUOWANIE MODULU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow WZORNICTWO PRZEMYSLOWE
Poziom ksztatcenia | stopien
Profil studiow ogolnoakademicki

Forma i tryb prowadzenia studiéw | studia stacjonarne

Zakres wszystkie

Jednostka prowadzgca przedmiot | Katedra Zarzadzania i Marketingu

Koordynator przedmiotu Matgorzata Sztorc

Zatwierdzit

OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos¢ do grupy/bloku przedmiotow

przedmiot kierunkowy

Status przedmiotu

obowiazkowy

Jezyk prowadzenia zajeé polski

Usytuowanie modutu w planie studiéw - semestr semestr 7

Wymagania wstepne brak

Egzamin (TAK/NIE) NIE

Liczba punktéw ECTS 1
E?c:$:dzenia zajeé wyktad ¢wiczenia laboratorium projekt seminarium
Liczba godzin 15 ) _ ) _

W semestrze




EFEKTY UCZENIA SIE

Svmbol Odniesienie do
Kategoria y Efekty ksztalcenia efektéow
efektu .
kierunkowych
Student ma wiedze nt. podstawowych poje¢ dotyczgcych
W01 |przedmiotu podstawy marketingu oraz metod ich wyko- WP1 W03
rzystania dla osiggniecia celéw przedsiebiorstwa.
Wiedza W02 Ma podstawowa w!eqze o] trendgch rozwo!owych.w za- WP1 W09
kresie zastosowania instrumentéw marketingu-mix. -
W03 .Studen't ma wiedze w _zak.reS|e podstaw marketingu i WP1 W23
jego miejsca w przedsiebiorstwie. —
Student potrafi pozyskiwa¢ informacje z literatury, baz
Uo1L danych i mnych zrqde’r w roznycr) JezykachE potrafi iaq;yc WP1_U01
Umiejetnosci uzy§kan<’a mfgrmgqe, dokony\fvf'ac anahzy_ i [nter_p_retacp,
wyciggac wnioski, formutowac i uzasadnia¢ opinie.
U2 Stud_ent pottafl wykorzystac do_ formutowania i rozwigzy- WP1_UO08
wania zadan z zakresu marketingu metody analityczne.
Student ma swiadomo$¢ waznosci i rozumie powigzania
KO1 pomiedzy dziatalnoscig inzynierskg a pozatechniczng, w WP1 K02
Kompetencje aspekcie skutkéw odpowiedzialnosci za podejmowane -
spoteczne decyzje marketingowe.
K02 Potrgfl myslec i dzm’;ap w’spc_)sob przedsiebiorczy ze zro- WP1 KO5
zumieniem potrzeb klientéw i praw rzadzacych rynkiem. —

TRESCI PROGRAMOWE

Forma
zajec*

Tresci programowe

wyktad

. Zakres, istota i rola marketingu w zarzadzaniu przedsigbiorstwem.

. Rynek i jego otoczenie jako podstawa dziatalnosci marketingowej.

. Proces segmentacji i wyboru rynku docelowego.

. Modele zachowanh konsumentéw na rynku.

. Instrumenty marketingu—mix 4P oraz 7P. Cykl zycia produktu. Strategie produktu.

. Cena jako element marketingu. Strategie ceny.

. Polityka dystrybucji w przedsiebiorstwie.

. Pojecie i rola promocji oraz reklamy w marketingu-mix.

OO (N |WIN(F

. Analiza sytuacji marketingowej przedsiebiorstwa (metody portfelowe, analiza
SWOT).

10. Marketing relacji. Program lojalno$ciowy, jako narzedzie tworzenia dtugofalowych
relacji przedsiebiorstwa z klientem.

*) zostawi¢ tylko realizowane formy zajec

METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztalcenia (zaznaczyc X)
efektu Egz?qu‘r;in g?szear:]nr:; Kolokwium Projekt Sprawozdanie Inne
wWo1 X
w02 X
W03 X
uo1
uo2
K01 X
K02 X




FORMA | WARUNKI ZALICZENIA

Fo_rm’il Forma zaliczenia Warunki zaliczenia
zajeé
. . Uzyskanie, co najmniej 50% punktéw z kolokwium korico-
wykfad zaliczenie z oceng wego

*) zostawi¢ tylko realizowane formy zajec

NAKLAD PRACY STUDENTA

Bilans punktéw ECTS
Jed-
Lp. | Rodzaj aktywnosci Obcigzenie studenta nostk
a
w C L P S
1. | Udziat w zajeciach zgodnie z planem studiéw T h
2. | Inne (konsultacje, egzamin) 2 h
Razem przy bezposrednim udziale nauczyciela
3. . 17 h
akademickiego
Liczba punktéw ECTS, ktérg student uzyskuje
4. | przy bezposrednim udziale nauczyciela akade- 0,7 ECTS
mickiego
5. | Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 8 h
6. Liczba punktow EQTS, .ktorq student uzyskuje 0.3 ECTS
w ramach samodzielnej pracy
7 Naklad pracy zwigzany z zajeciami o charakte- 0 h
" | rze praktycznym
Liczba punktéw ECTS, ktorg student uzyskuje
8. . . 0,0 ECTS
w ramach zajeé o charakterze praktycznym
9. | Sumaryczne obcigzenie praca studenta 25 h
10, Punkty ECTS za n'Iodu'l N 1 ECTS
1 punkt ECTS=25 godzin obcigzenia studenta
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