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KARTA MODUtU / KARTA PRZEDMIOTU

Kod modutu

Nazwa modutu

Projektowanie Komunikacji Wizualnej

Nazwa modutu w jezyku angielskim

Visual Communication Design

Obowigzuje od roku akademickiego

2014/2015

A. USYTUOWANIE MODUtU W SYSTEMIE STUDIOW

Kierunek studiow

Wzornictwo przemystowe

Poziom ksztatcenia

| stopien
(I stopieni / Il stopieri)

Profil studiéw

ogoélnoakademicki
(ogdlno akademicki / praktyczny)

Forma i tryb prowadzenia studiéw stacjonarne
(stacjonarne / niestacjonarne)
Specjalnoéé wszystkie

Jednostka prowadzgca modut

Katedra Architektury i Urbanistyki

Koordynator modutu

Zatwierdzit:

B. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

Przynaleznos$¢ do grupy/bloku kierunkowy
przedmiotéw (podstawowy / kierunkowy / inny HES)
Status modutu obowiazkowy
(obowigzkowy / nieobowigzkowy)
Jezyk prowadzenia zaje¢ j- polski
Usytuowanie modutu w planie studiéw -
Y P semestr 4

semestr

Usytuowanie realizacji przedmiotu w roku
akademickim

semestr letni

(semestr zimowy / letni)

Wymagania wstepne

B.3,B.19,D.5

(kody modutéw / nazwy modutow)

Egzamin nie
(tak / nie)
Liczba punktow ECTS 2
::jr;\a prowadzenia wyktad ¢wiczenia laboratorium projekt inne
w semestrze 15 15




EFEKTY KSZTALCENIA | METODY SPRAWDZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA

Celem modutu Projektowanie Komunikacji Wizualnej jest zaprezentowanie
studentom nurtéw w sztuce, designie i komunikacji wizualnej XX wieku oraz
zdobycie umiejetnosci opisu, analizy i interpretacji dzieta komunikacji wizualnej i

::il,dufu innych dyscyplin designu. Uzmystowienie waznosci sztuk uzytkowych w historii i
Zyciu wspotczesnym oraz przygotowanie do samodzielnego pogtebiania wiedzy na
temat designu i komunikacji wizualnej.

(3-4 linijki)
symbol . pro;cl,ar:laenia odniesier,\ie do odniesier,\ie do
Efekty ksztatcenia . efektow efektow
efektu ,zajec' kierunkowych obszarowych
(w/¢/l/p/inne)

W01 | Rozumie kontekst kulturowy i spoteczny sztuki, w K_W26 A1_W10
funkcje obrazu jako autonomicznej kreacji,

W02 | M3 elementarng wiedze w zakresie technologii w K_w27 A1_W12
i materiatéw stosowanych we wzornictwie i
sztuce oraz jest Swiadomy rozwoju
nastepujgcego w tych dziedzinach

W03 | Uzyskuje pogtebiong wiedze dotyczacy w K_wo7 T1A_W04
problematyki wizualnej, potrafi zastosowac jg inzA_W02
do dziatan projektowych, rozumie procesy
kreacji artystycznej i ich zwigzek z
projektowaniem.

W04 | Uzyskuje wiedze o procesach percepgcji w K_wo7 T1A_WO04
wzrokowej: percepcja formy wizualnej, ksztattu, inzA_W02
barwy, uktadu wizualnego itp., jest Swiadom
uwarunkowan percepcyjnych w projektowaniu,
posiada wiedze o znaczeniu ,,wizualnosci”

U0l | posiada umiejetno$é celowego postugiwania sie p K_U25 A1_U15
Srodkami plastycznymi dla uzyskania A1_U16
zaplanowanego dziatania tak by nadac 21—323
indywidualny charakter wtasnym pracom. Al:U21

U202 | Umie $wiadomie postugiwac sie warsztatem p K_U26 A1_U15
plastycznym w zakresie rysunku, malarstwa A1_U16
oraz wspofczesnych medidow 21—323

Al U21

U03 | posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie p K_uo4 T1A_U04
przekazu koncepcji w formie odrecznych
szkicdw i rysunkéw prezentacyjnych

U04 | potrafi realizowaé koncepcje projektowe z p K_uo4 T1A_U04
zakresu projektowania komunikacji wizualnej,
tgczac wartosci estetyczne z wymogami
uzytkowymi

K01 | Student dostrzega szeroki kontekst w, p K-K02 T1A_K02

inz.A_KO01

problematyki projektowania komunikacji




wizualnej i ma Swiadomos¢ koniecznosci
dalszego rozwijania umiejetnosci

K02 | Umie gromadzi¢, analizowaé i w $wiadomy w, p K-K07 A1_K01
sposob interpretowac potrzebne informacje.
Tresci ksztatcenia:
1. Tresci ksztatcenia w zakresie wyktadu
Odniesienie
Nr - . do efektéw
wyktadu Tredci ksztatcenia ksztatcenia
dla modutu

1. Préba zdefiniowania terminu design, komunikacja wizualna, grafika W_01, 02,
uzytkowa. XIX-wieczne poczatki plakatu i jego zwigzki z u_o01
tradycyjnym malarstwem. Jules Chret i jego znaczenie w historii
plakatu.

2. Art Nouveau we Francji i Belgii. Ksztattowanie sie plakatu jako w_01
samodzielnej dyscypliny artystycznej. Jugendstil, Sezession w u_o1
Wiedniu, Warsztaty Wiedenskie, Glasgow nurty formalne w
projektowaniu i komunikacji wizualnej. Design okoto 1910, kryzys
secesyjnych ideatéw i préby nowych poszukiwan; nurty
awangardowe (ekspresjonizm, kubizm, futuryzm, dadaizm i
surrealizm) w designie i grafice uzytkowej

3. Rola Standéw Zjednoczonych w ksztattowaniu designu lat 40.; W_02
streamline. Plakat i reklama w Ameryce po |l wojnie Swiatowe;. u_02
Fantazja i swoboda lat 50. wzornictwo wtoskie. Wzornictwo
skandynawskie w 2 potowie XX wieku. Polska Szkofa Plakatu.

Postmodernizm w sztuce i designie. Lata 90. i poczgtek XXI wieku w
designie nowe zrédta inspiracji i powroty do przesztosci.

4, Wprowadzenie do projektowania komunikacji wizualnej ze W_03, 04
szczegolnym uwzglednieniem typografii. Przyblizenie u_02
podstawowych pojec i definicji z zakresu komunikacji wizualne;j i
typografii. Techniki przekazu wizualnego, Swiadome ksztattowanie
cech wizualnych znaku w celu budowania klarownego komunikatu.
Problematyka zwigzana z odbiorem i interpretacjg znaku
graficznego w relacji do zréznicowanego odbiorcy

5. Nauka projektowania uwzgledniajgcego strukture tekstu, budowanie W_03, 04
hierarchii wizualnej, zagadnienia integracji obrazu i tekstu. U_01, 02

. . . K 01
Podstawowe zasady prawidtowego skfadu tekstu. Mikro- i makro- -
typografia — opracowanie graficzne tekstu. Podstawy pracy z
oprogramowaniem graficznym.

6. Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicznych. w_03
Komunikacja wizualna w reklamie i public relations. Rola techniki i U_02,03
nos$nikow reklamy w procesie kreowania wizerunku towarow i k01
ustug.

7. Specyfika mediéw cyfrowych. Przyblizenie podstawowych pojec i w_04
definicji z zakresu intermediow. Zapoznanie ze specyfikg nowych 5—823' 04

mediéw w zakresie kreacji intermedialnej i cyfrowych form
przekazu. Praktyczne umiejetnosci obrazowania i interpretacji




zjawisk oraz zapisu rzeczywistosci przy poznaniu specyfiki mediow
elektronicznych

2. Tresci ksztatcenia w zakresie zadan laboratoryjnych
3. Charakterystyka zadan projektowych
Projekt z zakresu komunikacji wizualnej

CEL:
- wyksztatcenie umiejetnosci prawidtowego postepowania przy projektowaniu komunikacji wizualne;.

Nalezy:
e  Zaproponowac interesujgce rozwigzanie projektowe,
o Podkresli¢ role elementdéw naturalnych oraz zréwnowazonych w kompozycji
o Poszukiwac wspotczesnych rozwigzan materiatowych zapewniajacych ekonomike uzytkowania oraz
oferujacych interesujgce efekty kompozycyjne.
o Wykorzysta¢ mozliwosci techniczne w zakresie multimediow oraz elementéw interaktywnych.

Nalezy wykorzystac nastepujace elementy:

Zagadnienia kompozycji malarskiej i wyboru kadru.

Barwa i Swiatto jako elementy konstruujgce kompozycje plastyczng.

Studium martwej natury, rozwdj umiejetnosci ustalenia gamy barwnej i kompozycji.
Odwzorowanie proporcji i perspektywy. Interpretacja.

Rozwdéj wrazliwosci na barwe poprzez realizacje zadan z zakresu analizy wybranych prac
dawnych mistrzow.

Dobér plastycznych srodkdw wyrazu do realizacji zadan.

Zagadnienia zwigzane z odwzorowaniem fotorealistycznym przedmiotu potgczone z
umiejetnoscig pracy grupowej.

A. Projekt 1:
Tematem zadania projektowego jest plakat lub billboard

B. Projekt 2
Tematem zadania projektowego jest strona WWW w Internecie

Metody sprawdzania efektow ksztatcenia

Symbol Metody sprawdzania efektéw ksztatcenia
efektu (sposdéb sprawdzenia, w tym dla umiejetnosci — odwotanie do konkretnych zadan projektowych, laboratoryjnych, itp.)

w_o01
W_02 | Kolokwium koricowe
W_03
W_04

u_o1
U_02 | Obronaii zaliczenie ¢wiczenia projektowego nr 1i 2
u_o3
u_o4

K_01
K_02 | Obronai zaliczenie ¢wiczenia projektowego nr 1i 2




Naktad pracy studenta

Bilans punktéw ECTS

Rodzaj aktywnosci obciazenie
studenta
1 | Udziat w wyktadach 15
2 | Udziat w éwiczeniach -
3 | Udziat w laboratoriach -
4 | Udziat w konsultacjach (2-3 razy w semestrze) 1
5 | Udziat w zajeciach projektowych 15
6 | Konsultacje projektowe 1
7 | Udziat w egzaminie
8
Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela akademickiego (32 )
suma,
10 | Liczba punktéw ECTS, ktora student uzyskuje na zajeciach wymagajacych
bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego 1
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
11 | Samodzielne studiowanie tematyki wyktadow 10
12 | Samodzielne przygotowanie sie do ¢wiczen
13 | Samodzielne przygotowanie sie do kolokwidow 5
14 | Samodzielne przygotowanie sie do laboratoriéw -
15 | Wykonanie sprawozdan -
15 | Przygotowanie do kolokwium kofcowego z laboratorium -
17 | Wykonanie projektu lub dokumentacji 13
18 | Przygotowanie do egzaminu
19
2 . . . .
0 Liczba godzin samodzielnej pracy studenta 28
(suma)
21 | Liczba punktéw ECTS, ktdrg student uzyskuje w ramach samodzielnej pracy 1
(1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta)
22 Sumaryczne obcigzenie praca studenta | 60
23 Punkty ECTS za modut 2
1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
24 | Naktad pracy zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 34
Suma godzin zwiqzanych z zajeciami praktycznymi
25 | Liczba punktéw ECTS, ktdrg student uzyskuje w ramach zajec o charakterze
praktycznym 1,13

1 punkt ECTS=25-30 godzin obcigzenia studenta
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